Ay STEC

MOTORKULTUR

Value Proposition Canvas — STEC x
Motorkultur (Partnerskap)

Customer Segments (gemensamma malgrupper)
* Forare/team — Vill bade tdvla (STEC) och fa synlighet / storytelling (Motorkultur)

* Publik / fans - Vill bade uppleva racingen live (STEC) och f6lja kulturen digitalt
(Motorkultur)



* Sponsorer / foretag — Vill bade fa exponering i tavlingsmiljo (STEC) och i bredare
mediekanaler (Motorkultur)

* Motorentusiaster — Vill ha bade action pa banan och kulturinnehall runt omkring

Customer Jobs

* Deltai eller folja motorsport
* Fa underhallning, inspiration och gemenskap
* Na ut med sitt varumarke (féretag/sponsor)

* Bygga profil (férare/team)

Pains

* Racing kan vara dyrt och svart att na ut i
* Publiken ser bara sjélva tdvlingen, men inte historierna bakom
* Sponsorer far svart att mata rackvidd om de bara syns vid banan

* Motorsportscenen kan kdnnas splittrad

Gains

* En helhetsupplevelse: tavling + kultur/media

* Enklare ingang till motorsport, bade som publik och forare
* Forare och team kan fa synlighet bade pa banan och digitalt
* Sponsorer far bredare exponering (live + digital media)

* Community-kénsla byggs over tid

Value Proposition (STEC + Motorkultur tillsammans)

Pain Relievers
* STEC gor racing tillganglig och rattvis — minskar kostnader, sanker troskeln
* Motorkultur sprider innehall och storytelling — ger mer synlighet at férare/team
* Sponsorer far matbar kombination av live-exponering + digital rackvidd

Gain Creators

* “Fran bana till skdarm” — helhetsupplevelse for publik och fans



* Forare blir bade idrottsutévare och profiler i communityn

* Foretag kan aktivera sitt varumérke i bade event- och mediemiljo

* Skapar en samlad motorsportplattform i Sverige/Norden
Products & Services (i partnerskap)

* STEC tavlingsserier + Motorkultur reportage

* Gemensamma livestreams & behind-the-scenes content

» Foretagsaktiviteter som kombinerar race + mediaexponering

* Publikkampanjer som mixar liveevent + digital storytelling

* Community-plattform f6r bade tavling, kultur och sponsorer

Slutsats

Partnerskapet mellan STEC och Motorkultur kan skapa storre varde tillsammans an var for sig:
* STEC levererar innehallet/actionen (racing, tavlingar, event).
* Motorkultur levererar synligheten/kulturen (media, storytelling, community).

-~ Tillsammans kan de bli “den kompletta motorsportupplevelsen”: fran racingbanan till digitalt
innehall, fran publikens ldktare till sponsorernas affarsmal.

att integrera Motorfestivaler i samarbetet ger flera mojligheter och paverkar vardeerbjudandet for
STEC + Motorkultur pa ett positivt satt. Har ar hur det kan se ut:

Kort om Motorfestivaler

Motorfestivaler arrangerar motortraffar / biltraffar / motorkultur-event runt om i Sverige, med inslag
som utstdllning, korning pa bana, publikkérning, meddkning, m.m. motorfestivaler.se

De samarbetar redan med STEC for att bista med tidtagning, sdkerhet, hemsida etc.
motorfestivaler.se

De erbjuder “entusiast-plats” och publikkérning, och listar “motorfestivaler” som genus av event
dédr motorkultur moéts. motorfestivaler.se

Det gor att Motorfestivaler &dr en aktér som binder ihop publikkultur, event och motorsportmiljon —
alltsa ett naturligt komplement till STEC och Motorkultur.



https://www.motorfestivaler.se/
https://www.motorfestivaler.se/
https://www.motorfestivaler.se/

Hur samarbetet paverkar den gemensamma Value Proposition

Nar vi lagger till Motorfestivaler i partnerskapet STEC + Motorkultur kan vi uppdatera var
gemensamma VPC med nya element:

Customer Segments (utvidgat)

* Motorfestivalbestkare / bilentusiaster som kanske inte tidigare varit i kontakt med
tavlingsracing

» Utstédllare / fordonsdgare som stéller ut pa motortréaffar
* Lokalsamhaéllen dar motorfestivaler halls

Dessa blir nya malgrupper att na via samarbetet.

Customer Jobs (med festivalinslag)

* Uppleva motorupplevelse, bade statisk och rorlig (koérning, utstdllning)
* Modjlighet att prova fordon eller meddkning
* Delta i motortraffar snarare dn bara tavling

* Se kultur- och motorsportshédndelser i lokala miljéer

Pains (nya eller intensifierade)

* Publiken kan ha upplevt motorfestivaler som “bara utstdllning” — vill ha action
* Motorfestivalarrangorer soker kvalitet, sakerhet och struktur

* Forare vill kunna kora publikkérning utan komplicerade tillstand eller hoga krav

Gains (nya mervarden)

» Festivaldeltagare kan “brygga 6ver” till att bli racingpublik
» Utstéllare / entusiaster far narkontakt med tavlingsmiljon
* STEC far storre rackvidd via festivalbestkare

* Mer exponering i lokala omraden for bade STEC och Motorkultur

Virdeerbjudande med Motorfestivaler inblandat

Pain Relievers

* Motorfestivaler tillhandahaller plattform for publikkérning och utstdllning som engagerar
aven utanfor tavlingspubliken

* STEC kan assistera med struktur, tidtagning, sdkerhet och tavlingskompetens vid festivaler

* Motorkultur kan dokumentera festivalerna — reportage, socialt innehall — och bygga broar
mellan festival- och tavlingspubliken



Gain Creators

* “Festival + Racing = hel upplevelse” — besokare far livekénsla, utstdllning och banaktiviteter
i ett paket

* Nya publikgrupper (bilentusiaster som aldrig varit pa racing) kan upptdacka STEC via
motorfestivaler

* Forare kan kora “publikkérning” som en “provkorning” infor tavling eller upplevelse
* Vara “ansikte utat” i fler kommuner, skapa lokal férankring
Products & Services (med festivalintegrering)

* Gemensamma evenemang: motorfestival med utstdllning, medakning, banaktiviteter och
tavling

* “Motorfestival-dag med racinginslag” — festivalprogram dar STEC kor en deltavling eller
uppvisningsklass

* Innehdllssatsning: reportage fore/efter festival, intervjuer med utstdllare, koppling till
tavlingsklasser

* Sponsorpaket med exponering vid festival + tdvlingsdag

Hur det paverkar den ursprungliga VPC-tabellen

Att addera Motorfestivaler flyttar och expanderar vissa varden:

* Mer “Gain - publikkontakt / exponering”: publikkontakt 6kar eftersom festivaler lockar
bred publik

* Fler “Customer Jobs”: inte bara att se tdvling, utan att delta i kdrning, utstéllning,
medakning

* Mervarde for sponsorer: de far nd en annan demografisk publik (motorentusiaster,
lokalbefolkning)

¢ Sankt intradesbarriar: festivalformatet kan vara mindre intimiderande for icke-racers att
engagera sig

Visuellt skulle VPC:n med Motorfestivaler ldgga till en tredje dimension till “kanaler / evenemang”
dédr Motorfestivaler fungerar som kanal och arena.



SVENSK
MOTORUPPLEVELSE

STEC - MOTORKULTUR - MOTORFESTIVALER
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